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data partner



 Como parte de la realeza el Conde 
gobierna su propio territorio gracias a su conocimiento

 sobre historia y visión hacia el futuro.



Nuestra filosofía de 

trabajo
Se basa en respetar los datos para

plantear un camino hacia la innovación
y apuntar a un futuro óptimo con
resultados medibles y logrables.



Servicios

Data y analítica TecnologíaEstrategia y compra de medios

Automatización
de datos en  
own media

Modelos
de Atribución
de Paid media

Construcción
de estrategias
de medición

Dashboard
personalizados en
looker y power by

Personalización
de analytics tools
(G4A, Firebas,
Tag manager)

DV 360

Tinder AdsPinterest Ads

Twitch AdsTwitter Ads

Linkedin AdsTik Tok Ads

Google AdsMeta Ads

Youtube ads

Desarrollo
de Web en cms

Desarrollo 
de Ecommerce

Desarrollo
de app para
android y IOS

Chatbots para
messenger y
whatsaap

CRM y mail
marketing

Inteligencia
Arti�cial



Certificaciones



Certificaciones



AliadosAliados



Tu lugar de siempre

Aliados



Nuestro alcance



Canadá

EE.UU.

México

Panamá
Colombia

Venezuela

Ecuador
Perú

Barbados

Puerto ricoLas antillas

Costa rica
El salvador

España

Irlanda

Bolivia

Chile

Argentina

Australia

Nuestro alcance
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Elmodelo AARRR nos permite fragmentar 
esta operación en modo de alcanzar 
objetivos por fases que alimenten al restos 
de los stages y así crear un ciclo in�nito de 
ejecuciones optimizadas.



Experimentación

Experimentar es aplicar los principios del modelo cientí�co para 
establecer causalidad entre cambios en producto o alrededor 

de él y los resultados en las métricas escogidas.

El método cientí�co busca entender el por qué de las cosas a 
través de la cuanti�cación, medición y demostrabilidad. Por 

resumirlo mal y rápido: 

“Buscamos entender la verdad”



Métricas AARRR

Modelo AARRR

A= Adquisición - 
Adquisición (Te conozco)

R= Retention - 
Retención (vuelvo)

R= Revenue - 
Monetización (Me convences)

R= Referrals - 
Referenciación (Te soy �el)

Growth hacking Marketing Performance Marketing

Growth es experimentar en negocios digitales gracias a un conocimiento profundo en producto, marketing, psicología de usuario y tecnología, 
pero el punto clave para que la experimentación tenga éxito es la capacidad de trabajar con datos y analizarlos.  

Este modelo nos permite definir métricas, acciones y medios de acuerdo a la necesidad de su negocio



El rol de la Data



El rol de la Data

Recolección
y Modelaje

VisualizaciónCRM

Procesamiento de la 
data, desde bases de 
datos para la toma de 

decisiones

LA DATA COMO GUÍA FUNDAMENTAL EN LA TOMA DE DECISIONES 
DE NEGOCIO QUE IMPACTAN EL PERFORMANCE DEL MARKETING 

Y LOS MEDIOS

La  gestión 
automatizada de la 

relación con el cliente

Automatización y 
personalización de 

dashboards para tomar 
decisiones



El rol de la Creatividad



El rol de la Creatividad

Contenido

Adaptado por fases y 
enfocado en generar 

continuidad en la 
adquisión de objetivos

EL CONTENIDO COMO EJE 
ESTRATÉGICO PARA LA ENTREGA DE 
VALOR A LOS USUARIOS EN TODAS 

LAS FASES DEL FUNNEL DE GROWTH

Multi Experiencia

Identi�car y personalizar 
cada uno de los formatos, 
formas, CTA y copies que 

permiten enganchar 
realmente a los usuarios



El rol de los Medios



El rol de los Medios

EL PESO Model es un marco sólido para implementar y adoptar un modelo de integración de medios para 
ejecuciones holísticas y cohesivas.   Este diagrama ofrece una visión de alto nivel de cómo funciona cada 

canal por sí solo y entre sí. 

EARNED
MEDIA

SHARED
MEDIA

OWNED
MEDIA

PAID
MEDIA

REPUTATION
CREDIBILITY

TRUST
THOUGHT LEADERSHIP

AUTHORITY

MARKETING COMMUNICATIONS
INFLUENCER MARKETING

EXPERIENTAL MARKETING
EVENT MARKETING

PAID MEDIA
SOCIAL MEDIA ADS

BOOSTED CONTENT
FAN ACQUISITION

LEAD GENERATION
SPONSORED CONTENT

PAID PUBLISHING

LEAD GENERATION
EMAIL MARKETING

AFFILIATE MARKETING
INBOUND MARKETING

CONTESTS, QUIZZES

OWNED MEDIA
CONTENT MARKETING

VIDEOS, WEBINARS
VISUAL CONTENT

AUDIO, PODCASTS
BRAND JOURNALISM

EMPLOYEE STORIES
CUSTOMER STORIES

DISTRIBUTION AND PROMOTION
CONTENT DISTRIBUTION
CONTENT CURATION
PUBLISHING PLATFORMSSEARCH ENGINE OPTIMIZATION

SERPS E-A-T
VOICE SEARCH DOMAIN AUTHORITY

SHARED MEDIA
ORGANIC SOCIAL
REVIEWS
SOCIAL FORUMS
SOCIAL MONITORING
PRIVATE SOCIAL
MEDIA SHARING SITES

PARNERSHIPS
CHARITY TIE-INS
COMMUNITY SERVICE
CSR
CO-BRANDING

COMMUNITY
COMMUNITY BUILDING
ENGAGEMENT
DESTRACTORS
LOYALISTS
ADVOCATES
BRAND AMBASSADORS
USER-GENERATED CONTENT

EARNED MEDIA
MEDIA RELATIONS
INFLUENCER RELATIONS
INVESTOR RELATIONS
BLOGGER RELATIONS
LINK BUILDING
WORD- OF-MOUTH


