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~Como parte de la realeza el Condé«
goblerna SUu Propio territorio gra(:las a su C()nocmnento
sobre historia y vision hacia el futuro.



uestra ilosofia de
o

Se basa en respetar los datos para
plantear un camino hacia la mnovacion
y apuntar a un futuro 6ptimo con
resultados medibles y logrables.




Data v analitica

m Automatizacion m Modelos
de datos en de Atribucién
own media de Paid media

B Construccion B Personalizacién
de estrategias de analytics tools
de medicion (G4A, Firebas,

m Dashboard Tag manager)

personalizados en
looker y power by

X
Serviclos

Estrategia y compra de medios

B Meta Ads B Google Ads

m Tik Tok Ads B Linkedin Ads

B Twitter Ads B Twitch Ads

B Pinterest Ads ® Tinder Ads

B DV 360 B Youtube ads
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m Desarrollo m Desarrollo
de Web en cms de Ecommerce

B Desarrollo B Chatbots para

de app para messengery
android y IOS whatsaap

m CRMy mail m Inteligencia
marketing Artificial
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N Meta

Business Partner

TikTok

| Marketing Partner
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Certificaciones

(e

CERTIFIED
Media Buying
Professional

G

Google Partner

(e

CERTIFIED

Media Planning
Professional

HubSpbt

(e

CERTIFIED

Marketing Science
Professional

SEMRUSH

Certified

Agency
Partner
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Nuestro alcance
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Ll

modelo AARRR nos permite fragmentar
esta operacion en modo de alcanzar
objetivos por fases que alimenten al restos
de los stages y asi crear un ciclo infinito de

ejecuciones optimizadas.




< Experimmentacion

Experimentar es aplicar los principios del modelo cientifico para
establecer causalidad entre cambios en producto o alrededor
de él y los resultados en las métricas escogidas.

El método cientifico busca entender el por qué de las cosas a

través de la cuantificacién, medicién y demostrabilidad. Por
resumirlo mal y rapido:

“Buscamos entender la verdad”



Modelo AARRR

Métricas AARRR

N

A= Adquisicion - R= Retention - R= Revenue - R= Referrals -
Adquisicién (Te conozco) Retencién (vuelvo) Monetizacion (Me convences) Referenciacion (Te soy fiel)

Growth hacking Marketing ———  Performance Marketing

Growth es experimentar en negoclos digitales gracias a un conocimiento profundo en producto, marketing, psicologia de usuario y tecnologia,
pero el punto clave para que la experimentacion tenga éxito es la capacidad de trabajar con datos y analizarlos.

Este modelo nos permite definir métricas, acciones y medios de acuerdo a la necesidad de su negocio
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X El rol de la Data

Recoleccion CRM Visualizacion
vy Modelaje

Procesamiento de la La gestion Automatizaciony
data, desde bases de a automatizada de la {’ personalizacion de
datos para la toma de relacion con el cliente dashboards para tomar
decisiones decisiones

LA DATA COMO GUIA FUNDAMENTAL EN LA TOMA DE DECISIONES
DE NEGOCIO QUE IMPACTAN EL PERFORMANCE DEL MARKETING
Y LOS MEDIOS






X El rol de la Creatividad

~ Contenido Multi Experiencia

EL CONTENIDO COMO EJE
Adaptado por fases y ’ Identificar y personalizar G ESTRATEGICO PARA LA ENTREGA DE

enfocado en generar cada uno de los formatos, VALOR A LOS USUARIOS EN TODAS

continuidad en la formas, CTA 'y copies que LAS FASES DEL FUNNEL DE GROWTH
adquision de objetivos permiten enganchar -

realmente a los usuarios
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X El rol de los Medios

EL PESO Model es un marco soélido para implementar y adoptar un modelo de integracion de medios para
ejecuciones holisticas y cohesivas. Este diagrama ofrece una vision de alto nivel de cémo funciona cada
canal por si solo y entre si.

REPUTATION
CREDIBILITY
TRUST |- - - -
THOUGHT LEADERSHIP \
AUTHORITY \

MARKETING COMMUNICATIONS
INFLUENCER MARKETING

EXPERIENTAL MARKETING
EVENT MARKETING

PAID MEDIA
SOCIAL MEDIA ADS
BOOSTED CONTENT

FAN ACQUISITION
LEAD GENERATION
SPONSORED CONTENT
PAID PUBLISHING

LEAD GENERATION
EMAIL MARKETING
AFFILIATE MARKETING |- - - — — —
INBOUND MARKETING
CONTESTS, QUIZZES

OWNED MEDIA
CONTENT MARKETING
VIDEQOS, WEBINARS
VISUAL CONTENT
AUDIO, PODCASTS
BRAND JOURNALISM
EMPLOYEE STORIES

CUSTOMER STORIES SEARCH ENGINE OPTIMIZATION

SERPS
VOICE SEARCH

E-A-T |- - - - - _ _
DOMAIN AUTHORITY

EARNED MEDIA
MEDIA RELATIONS
INFLUENCER RELATIONS
INVESTOR RELATIONS
BLOGGER RELATIONS
LINK BUILDING

WORD- OF-MOUTH

COMMUNITY
COMMUNITY BUILDING

ENGAGEMENT
_________ DESTRACTORS

LOYALISTS

ADVOCATES

_____ E BRAND AMBASSADORS
USER-GENERATED CONTENT

PARNERSHIPS
CHARITY TIE-INS
COMMUNITY SERVICE
CSR

CO-BRANDING

,.
|

SHARED MEDIA
ORGANIC SOCIAL
REVIEWS

SOCIAL FORUMS
SOCIAL MONITORING
PRIVATE SOCIAL
MEDIA SHARING SITES

DISTRIBUTION AND PROMOTION
CONTENT DISTRIBUTION

CONTENT CURATION

PUBLISHING PLATFORMS



